MST holt Sponsoren ins Boot

Neue Wege bei der Finanzierung von Veranstaltungen und der eigenen Tatigkeit

Mirco Stodollick

Bevor die Ratspolitik das Spar-
paket iiberhaupt beraten hat,
schligt die Miilheimer Stadt-
marketing und Tourismus
GmbH (MST) bereits neue
Wege der Finanzierung ein.
Bei der Prisentation des neu-
artigen Sponsoring-Pro-
gramms ,Miilheim Partner®
lehnte sich MST-Chefin Inge
Kammerichs am Montag weit
aus dem Fenster: ,Ich habe
meinen Konsolidierungsbei-
trag geleistet. Selbst fiir 2011.“

Miilheim Partner: Mit dieser
festen, zunichst einmal auf
zwei Jahre angelegten Koope-
ration mit fiinf Unternehmen
(Sparkasse, MEG, MWB, Mer-
cedes Lueg, Brauerei Stauder)
schafft sich die MST eine ver-
ldssliche Finanzierungsgrund-

»So schafft man
es ansatzweise,
unangreifbar
zu bleiben«

lage fiir ihre Veranstaltungs-
organisation. Der Sponsoring-
Vertrag deckt laut Kamme-
richs nicht nur die Kosten von
15 GrofBveranstaltungen, drei
Viertel des nicht bezifferten
Sponsoringbetrags dienen der
Selbstfinanzierung der Stadt-
tochter. ,Wir haben unser
Sponsoren-Aufkommen  seit
2008 verzehnfacht®, sagt Kam-
merichs. ,So schafft man es
ansatzweise, unangreifbar zu
bleiben.“ Die Suche nach
mehr privaten Finanzierungs-
quellen tut Not: In seinem
Sparpaket will Kémmerer
Uwe Bonan der MST Zuschiis-
se streichen. Im Jahr 2013 soll
die Stadttochter mit 0,5 Mio
Euro weniger auskommen.
Seit Herbst 2008  hat die
MST, unterstiitzt von der
Agentur Noah, an dem Pro-
gramm ,Miilheim Partner®
gefeilt. Ziel, so Kammerichs,
sei es gewesen, ,einen lebendi-
gen Ort mit vielfiltigen und fiir
die Biirger bezahlbaren Veran-
staltungen zu erhalten“ - und
das vor dem Hintergrund lee-

rer offentlicher Kassen und
gewachsener Anspriiche von
Firmen an ein Sponsoring.
,Miilheim Partner garan-
tiere Planungssicherheit fiir
beide Vertragsseiten, eine Bitt-
stellerschaft im Klein-Klein fiir
jede Veranstaltung sei nun
nicht mehr notig. Ebenso pro-
fitierten die Partner aus der
Wirtschaft anders als zuvor
von ,einem klaren Leistungs-

Auch fiir das Drachenbootrennen gilt die zweijahrige Partners;éhaft mit deﬁ fiinf Sponsoren.

ausstausch®: Sie buttern nicht
nur rein, sondern ihnen soll als
Gegenleistung eine klare wie
vielféltige Pridsentation ihres
Sponsorings garantiert sein.
Sparkasse und Co. stehen
nun als feste Partner fiir Dra-
chenbootrennen, Saarner Kir-
mes, Jazz-Festival, Senioren-
messe, Markt der guten Taten
und andere Veranstaltungen
fest, die im Jahr 250- bis

400 000 Giéste locken. In allen
74 Printprodukten der MST,
vom  Veranstaltungsplakat,
-handzettel, -programmbheft
iiber Grofbanner bis zur
geplanten Plakatkampagne im
Mai (,,Fiir ein lebendiges/bun-
tes Miilheim*“), bekommen die
Premiumsponsoren, Forderer
und Unterstiitzer eine verlass-
liche AuRendarstellung ihrer
Forderaktivitat garantiert.

KOMMENTAR

Den richtigen Weg weitergehen

Mirco Stodollick

M an muss kein Prophet
sein, um festzustellen:
Auch das Stadtmarketing
geht schwierigen Zeiten ent-
gegen. Uppig, das darf man
s0 sagen, ist die Gesellschaft
aufgestellt. Der letzte Betei-
ligungsbericht der Stadt
weist 44 Mitarbeiter aus,
Ende 2008 stand ein Defizit

von 4 Mio Euro, auszuglei-
chen durch Steuergelder.
Neue Wege sind erforder-
lich, wenn MST-Chefin Inge
Kammerichs ihren Apparat
halten will. Nach Willen des
Kéammerers soll die MST
kiinftig auf eine halbe Mil-
lion Euro an Zuschiissen
verzichten. Da kann die
Stadttochter ihr Heil nur
darin suchen, mehr private

Partner zu finden. Der ein-
geschlagene Weg ist daher
richtig. Aber er ist auszu-
bauen. Beispiel Drachen-
bootfestival: zweifelsohne
eine Veranstaltung mit gro-
Rem Charme. Doch findet
sie nur an einem Tag im Jahr
statt. Die Bider etwa, die
geschlossen werden sollen,
stehen fiir permanente

Lebensqualitit in der Stadt.
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Oliver Engelhardt von der
beratenden Agentur Noah
stellte heraus, dass die MST
mit dem Partner-Programm
innovative Wege beschreite,
da sei sie vielen Stadtmarke-
ting-Organisationen im Ruhr-
gebiet einen Schritt voraus.
Die MST gehe im Sponsoring
.weg von  uninspirierter
Abwicklung und schlechter
Einbindung von Partnern“ -
die jetzt gewihlte Form des
Kooperations-Sponsorings sei
sdringend erforderlich®, um
im Dilemma von wegbrechen-
den kommunalen Zuschiissen
und begrenzten Sponsoring-
Budgets von Unternehmen
iiberhaupt noch was rauszu-
holen fiir eine Stadt.

Schon im Méarz will die MST
weitere Kooperationen' ange-
hen. Gerne nehme man mehr
Partner aus der Privatwirt-
schaft mit ins Boot, so Kamme-
richs. Zum Auftakt habe der
MST da wohl auch die Wirt-
schaftskrise  einen  Strich
durch die Rechnung gemacht.



